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POR EDUARDO MOTTA*

MODA E
OUTRAS
COISAS

* Eduardo Motta é designer,
consultor de moda da Use-
Fashion, com formacdo em

Artes Plésticas e autor do livro
“O Calgado e a Moda no
Brasil - Um Olhar histérico”.
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Moda e Tédio

Fui atrds de um livro sobre moda do filésofo escandinavo Lars
Svendsen. Infelizmente, como a obra ainda néo foi traduzida para

o portugués, ndo figura nas livrarias. Uma coisa leva a outra, e em
uma delas encontrei um titulo diferente do mesmo autor, ‘A Filosofia
do Tédio”. Como dd& para perceber, o assunto néo era nem aproxima-
do, contudo, ambos interessaram ao filésofo, e como o filésofo me
interessava, voltei sem a ‘Moda’ e com o ‘Tédio’ para casa. Embora

a troca pareca estranha, ferminei por achd-la justa. E que no livro en-
contrei uma das boas reflexdes que me cairam pela frente nos Gltimos
tempos. E parte de um poema do T S. Eliot, que em dado momento se
pergunta: Where is the knowledge we lost in information? (Onde estd
o conhecimento que perdemos na informac@o?). Voltando ao Sven-
dsen, uma das coisas que ele diz sobre o tédio é que ele se instala
quando hd um déficit de significados. Todo mundo quer que sua vida
faca sentido. Quando néo faz, é tiro certo, somos arrastados sem
esbocar resisténcia para a margem do desinteresse. Joguei a frase

na internet e colhi algumas opinides interessantes. A maioria delas
lembra que seria bom voltar-se para os livros. Concordo. Semana que
vem deixo o tédio em casa e volto & livraria em busca do que é que a
filosofia tem a dizer sobre a moda.

Moda e Viagens

A histéria do homem é a histéria das viagens, da odisséia de Ulisses,
Odisseu em grego, &s nossas pequenas e preciosas fugas de feria-
do. E nas viagens que coletamos informacées, alguma experiéncia e
um minimo de capacidade de lidar com o que néo é igual ao que 4
conheciamos.

Até que sejam realizadas, as viagens sGo como parénteses vazios,
colocados em um ponto & frente, prontos para serem preenchidos
com narrativas diferentes dos usuais. Tem viagens alucinadas, aquelas
dos que véo para ndo voltar. Tem viagem psicodélica, bad trip, e

tem também viagem de pesquisa de moda. Estas eram de um jeito.
Hoje sdo de outro. O campo da moda cresceu, bebe na sociologia,
filosofia, semiética, etnografia, antropologia, cinema, artes visuais,
gastronomia, tecnologia, estatistica, quimica e descamba em museus,
clubes e em gente passando pela rua. A rua é uma fonte do passado
que ndo perdeu forca. Ao contrdrio. Ela néo é erudita, néo é especia-
lizada, e nem por isso desprivilegiada. Cada um que passa veste um
manto de implicacées subijetivas, sociais, efc., etc. Uma vez encontrei
um profissional em viagem de pesquisa. Convidei-o para assentar

um pouco e ver o movimento. Era grande o fluxo de passantes, mas
os vazios entre uns e outros criava contornos bem definidos contra o
pareddo do edificio ao fundo. Fazia calor e era um dia perfeito para
observar como as pessoas respondiam ao clima, suas escolhas de co-
res, as proporcoes, as combinacdes de estampas, a adequacdo com
o biétipo, o desempenho dos tecidos, a modelagem, a identificacdo
de marcas, os comportamentos por faixa etdria, nivel social, habitos
coletivos e singulares, e vai por ai. Insisti outra vez, mas ele argumen-

tou que ndo tinha tempo a perder, e nem via nenhuma vantagem em
ficar ali parado. Eu fiquei por l4. Viajando, como ele mesmo disse.
Notei uma indisfarcavel conotacéo pejorativa na palavra viajar.
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Moda e humor

Hé& alguns anos, a busca de um mote para uma campanha do Siste-
ma UseFashion convergiu até o bolo que ilustra esta pagina. A ideia
era associar objetos fora do terreno da moda com ela mesma. Uma
forma diddtica de explicitar processos e possibilidades de pesquisa

e criacdo. No caso do bolo, este palacete rococé de trés andares,

a relacdo estabelecida caiu nos rufos, bordados e lacos romanticos
cor de rosa. Funcionou. No més seguinte, um lagarto fake, tdo verde
quando o bolo era cor de rosa, virou o novo garoto-propaganda ao
lado de bolsas em couro de crocodilo. Este recurso, de estabelecer
vinculos e sentidos pela justaposicdo de imagens, é um velho truque
semiético. No campo da moda, ele é arroz de festa nas escolas, mas
ainda surpreende boa parte da indUstria quando empregado para
auxiliar na construcdo do objeto de moda, e néo para vendé-lo. No
site www.trust-fun.com vi montagens parecidas com a do bolo. No
caso, o objetivo era outro, o humor, puro e simples. As imagens esta-
vam organizadas como fatores de uma conta de somar e o resultado
eram estas parédias divertidas de looks de moda. A verdade é que
todos eles eram realmente vulnerdveis & brincadeira, como é possivel
conferir. Temos, entdo, o mesmo recurso com destinos diferentes e
uma conclus@o besta para este texto, travestida de receita, mas que
pode ser Util para nés profissionais do ramo, eventualmente acometi-
dos de tensées e dores inexplicaveis no dia-a-dia de trabalho. Moda é
negécio, é cultura, mas é como um entretenimento: se ndo dd& para rir
de si mesma, aborrece, e o que é pior, também ndo vende. m

uolyso4as() :0404



